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二、说明、目录、图表目录

        抗肿瘤药正从传统的非选择性单一的细胞毒性药物向针对机制的多环节作用的新型抗肿

瘤药物发展，抗肿瘤药物的研究与开发已进入一个崭新的时代。        作为严重威胁人类生命

健康的恶性疾病，人们往往&ldquo;谈癌色变&rdquo;，在较为刚需的医药行业，肿瘤药可以说

是&ldquo;刚需中的刚需&rdquo;，病人往往对疗效确切、具备高临床价值的肿瘤药有着极强的

支付意愿。事实上，中国肿瘤药市场确实增长迅猛，弗若斯特沙利文指出我国肿瘤药市场

由2013年834亿人民币增至2017年1394亿人民币，复合年增长率为13.7%；2017年至2022年

以13.5%的复合年增长率增长至2621亿元。同时，全球肿瘤患者人数持续增加，全球抗肿瘤药

物市场也随之激增。自2013之后的五年间，全球抗癌药物市场从729亿美元增长到1280亿美元

，并且有望在2022年突破2000亿美元。公司主营业务深耕肿瘤领域，有望充分享受肿瘤市场

持续高速增长的红利。2013-2030年中国肿瘤药市场及发展趋势（单位：亿美元）数据来源：

公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国抗肿瘤药行业发展趋势与发展前景报告》共十二章

。首先介绍了抗肿瘤药行业市场发展环境、抗肿瘤药整体运行态势等，接着分析了抗肿瘤药

行业市场运行的现状，然后介绍了抗肿瘤药市场竞争格局。随后，报告对抗肿瘤药做了重点

企业经营状况分析，最后分析了抗肿瘤药行业发展趋势与投资预测。您若想对抗肿瘤药产业

有个系统的了解或者想投资抗肿瘤药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

                          

报告目录：

第一部分行业发展现状

第一章抗肿瘤药行业发展概述

第一节抗肿瘤药行业定义及分类

一、产品概述

二、特定全营养配方系列

三、非全营养配方系列

第二节抗肿瘤药市场定位及目标人群

第三节抗肿瘤药销售渠道分析



 

第二章抗肿瘤药行业市场环境及影响分析（PEST）

第一节行业政策环境分析（P）

一、行业监管体制分析

二、行业主要政策动向

三、政策环境对行业的影响

第二节行业经济环境分析（E）

第三节行业社会环境分析（S）

第四节行业技术环境分析（T）

一、抗肿瘤药生产工艺分析

二、抗肿瘤药应用技术发展分析

三、技术环境对行业的影响

 

第三章全球抗肿瘤药行业发展分析
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第四节国内抗肿瘤药代表企业竞争状况

显示国家陆续出台了一系列促进抗肿瘤药物产业发展的政策，2018年我国批准抗癌新药18种

，比2017年增长157%。从审批的品种结构上看，2018年批准的抗癌新药占我国全年批准新药

总数的37.5%，显著高于往年。从审批速度看，2018年以前我国抗癌新药审批所用的平均时间



是24个月，2018年时间缩短了一半，平均12个月左右，与发达国家的审批速度日趋一致。我

国抗肿瘤药物主要企业动态     企业名称   抗癌药种类   应用领域   所属行业       江苏恒瑞医药股

份有限公司   甲磺酸阿帕替尼片（化1.1）、多西他赛注射液、注射用环磷酰胺、注射用盐酸

伊立替康、替吉奥胶囊、注射用奥沙利铂、来曲唑片   乳腺癌、非小细胞肺癌、大肠癌、胃癌

、结直肠癌、恶性淋巴瘤、急性或慢性淋巴细胞白血病、多发性骨髓瘤、睾丸肿瘤、卵巢癌

、肺癌、头颈部鳞癌、鼻咽癌、神经母细胞瘤、横纹肌肉瘤及骨肉瘤   化学制剂       浙江海正

药业股份有限公司   注射用盐酸表柔比星和部分原料药产品、注射用甲泼尼龙琥珀酸钠、甲泼

尼龙片、帕布昔利布胶囊   恶性淋巴瘤、乳腺癌、肺癌、软组织肉瘤、食道癌、胃癌、肝癌、

胰腺癌、黑色素瘤、结肠直肠癌、卵巢癌、多发性骨髓瘤、白血病   化学原料药       上海神奇

制药投资管理股份有限公司   抗肿瘤类药物斑蝥酸钠系列产品，包括斑蝥酸钠维生素B6注射

液、斑蝥酸钠注射液   原发性肝癌、肺癌及白细胞低下症   中药       哈尔滨誉衡药业股份有限

公司   注射用盐酸吉西他滨   中、晚期非小细胞肺癌   化学制剂       太极集团   紫杉醇注射液、

盐酸格拉琼注射液、盐酸托烷司琼注射液   卵巢癌、乳腺癌、非小细胞肺癌、AIDS相关性卡

氏肉瘤，预防和治疗癌症化疗引起的恶心和呕吐   中药       诚意药业   硫唑嘌呤   急慢性白血病 

 化学制剂   资料来源：中企顾问网整理
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